- PREISLISTE

ALLGEMEINES

1. Die ,Allgemeinen Geschaftsbedingungen” bilden
einen integrierten Bestandteil jeder zwischen
Auftraggeber und  PROGRESS getroffenen
Vereinbarung. Mit Auftragserteilung hat der Auftrag-
geber die ,Allgemeinen Geschaftsbedingungen” zur
Kenntnis genommen und akzeptiert.

AUFTRAGSBESTATIGUNG

2. Auftrage werden nur in schriftlicher Form ent-
gegengenommen. Die Annahme oder Ablehnung
erfolgt schriftlich. Abanderungen von Auftragen
bedirfen ebenfalls der Schriftform. Die PROGRESS
behalt sich das Recht vor, Auftrage ohne Angabe von
Grinden abzulehnen.

PLAKATSTELLENKATEGORIEN

3. Die nach PWO bewerteten Plakattafeln werden auf
Basis ihrer Leistungswerte in die Kategorien:
Standard, Select, Top, Star, Star Plus und Superstar
eingeteilt. Jede Kategorie wird zu einem unter-
schiedlichen Preis angeboten. Die
Auftragsbestatigung hat die in den einzelnen
Qualitatskategorien gebuchte Stickzahl der Plakate
zu enthalten.

HAFTUNG UND FOLGESCHADEN

4. Die PROGRESS gewdhrleistet die ordnungsgeméRe
und termingerechte Durchfiihrung der Plakatierung
laut Plakatkalender. Ersatzanspriche und allfallige
Méngelrigen konnen nur wéhrend der Dauer des
Anschlages geltend gemacht werden. Hohere
Gewalt, wie Naturkatastrophen, auBergewohnliche
Witterungseinflisse wie zu starker Wind, Kélte- und
Regenperioden etc. entbinden die PROGRESS von
jeder ~ Haftung. Wird durch die genannten
Umstande die Leistung unmdglich oder unzumutbar,
so wird PROGRESS von der Leistungsverpflichtung
unterAufrechterhaltung des Entgeltanspruchs frei.
Der Kunde kann hieraus keine Schadenersatzan-
spriche ableiten. PROGRESS wird den Kunden von
derartigen Umstanden binnen angemessener Frist
benachrichtigen.  Die  Geltendmachung  von
Folgeschaden gilt als ausgeschlossen, ausgenommen
den Fall vorsétzlicher oder grob fahrlassiger
Fehlleistungen durch die PROGRESS. Dies gilt insbe-
sondere fir die Produktionskosten von ~Plakaten.
Eine Haftung fur einen  bestimmten  Werbeerfolg
wird ausgeschlossen.

BETRIEBSDAUER

5. Die PROGRESS dbernimmt keine Gewdhr dafir,
dass die nach dem Auftra?_I mit den Ankindigungen
versehenen Objekte wahrend der vereinbarten
Laufzeitununterbrochen im Betriebe stehen und dass
die Ankﬂndiﬁungen ununterbrochen sichtbar sind.
Fur eventuell beschadigte oder nicht rechtzeitig aus-
getauschte Ankindigungen leistet die PROGRESS kei-
nen Ersatz. Einschrankungen oder Storungen vor-
bergehender Natur, welcher Art und aus welchem
Grund auch immer, beriihren den Ankindigungs-
auftrag nicht und berechtigen den Auftraggeber
nicht, einen Teil des Ankin igun%sentgeltes 2uriik-
kzuverlangen bzw. sonstige Ersatzleistungen zu for-
dern oder eine Schadloshaltung zu verlangen.

UMSETZEN VON PLAKATEN

6. Es ist der PROGRESS ﬁestanet, wegen besserer
Ausnitzung der  Anschlagflachen bzw. einer
Optimierung der Standortqualitat, die Standorte
innerhalb der Kategorien Standard, Select und Top,
zu verdndern und Umsetzungen vorzunehmen. Die
Versetzung der Plakate muss zumindest in der glei-
chen oder einer hoherwertigeren Kategorie erfolgen.
In den Kategorien Star, Star Plus und Superstar, ist
eine Versetzung nur aufgrund von konkreten
Problemen, wie Abbau~ bzw. Umbau der
Werbefldche, kurzfristige  Einschrankung  der
Sichtbarkeit, etc. statthaft.

ERSATZPLAKATE

7. Die zum Anschlag, zur Instandhaltung und zum
Umsetzen notwendigen Plakate sind der PROGRESS
vom Auftraggeber zur Verfugunizu stellen. Bei all-
falliger durch Mangel an Plakaten verursachter
unvollkommener Plakatierung trégt die PROGRESS
keine Verantwortung.

LAUFZEIT UND AUSHANGDAUER

8. Eine Gewahrleistung fir die Durchfihrung der
Plakatierung an einem bestimmten Tag kann nicht
abgegeben werden. Jeder Plakatierungsauftrag wird
zu dem im aktuellen Plakatkalender der PROGRESS
genannten Termin aus?(efuhrt, Voraussetzung hiefir
ist, dass die Plakate inklusive einer 15%-igen Uber-
lieferung zeitgerecht entsprechend den vereinbarten
Lieferterminen des Plakatkalenders angeliefert
werden. Die PROGRESS garantiert, dass jedes
gebuchte Plakat mindestens die vereinbarte
AushanEdauer im Aushan? verbleibt. Die Klebung
der Plakate erfolgt ausschlieBlich durch Mitarbeiter
der PROGRESS bzw. durch von ihr Beauftragte.

FARBVERANDERUNGEN

9. Fur Verdnderungen von Plakaten in der Farbe
infolge Verwendung bestimmter Druckfarben oder
infolge von Witterungseinflissen wird keine Haftung
ibernommen.

BEHORDLICHE VORSCHRIFTEN

10. Die Verantwortung fir Form und Inhalt der
Plakate sowie fir die Beachtung behdrdlicher
Vorschriften tragt allein der Auftraggeber. Die
PROGRESS ist berechtigt, von einem bereits ange-
nommenen Auftrag zurickzutreten, wenn bei

AGBs

Annahme des Auftrages Form und Inhalt des
Plakates der PROGRESS  unbekannt waren und
diese gegen  die guten Sitten, behdrdliche
Vorschriften etc. verstoBen oder PROGRESS das
Plakat dem Werberat vorgelegt hat und dieser inner-
halb von 48 Stunden ab Vorlage die Plakatierung
beanstandet oder die informelle Empfehlung
ausgesprochen hat, das Plakat nicht zu affichieren.
Bei einem solchen Ricktritt der PROGRESS ist der
Auftraggeber bis spatestens vier Kalenderwochen
vor Klebebeginn zum Storno gemaR Pkt. 27 mit den
dort genannten Rechtsfolgen berechtigt; danach hat
der Auftraggeber die volle Plakatierungsgebihr zu
bezahlen. Die Maglichkeit der Lieferung eines
ErsatzEIakates entsgrechend den Terminen im
Plakatkalender gemaR Pkt. 14 bleibt unberihrt.

BESCHLAGNAHME VON PLAKATEN

11. Bei Beschlagnahme von Plakaten, aus welchem
Grunde auch immer, hat der Auﬂragﬁeber die volle
Plakatierungsgebihr zu bezahlen, allfallige Kosten
fur das Entfernen oder Uberkleben der beschlag-
nahmten Plakate hat der Auftraggeber zu tragen.

ABLEHNUNG DURCH BEHORDEN

12. Sollten die Anbringung oder das Verbleiben von
Ank[]ndilgungen durch die zustandige Behdrde oder
durch die Besitzer des Objektes, aus welchem
Grunde immer, abgelehnt bzw. eingestellt werden
oder das Verfugungsrecht der PROGRESS oder das
Ankﬂndiﬂunqsobjekt aufharen, so erlischt jedes dies-
beziigliche Ubereinkommen. Der Auftraggeber hat
keinerlei Recht auf Ersatzanspruch, doch wird ihm in
einem solchen Fall - auBer bei Beschla(]]nahme von
Plakaten - der eventuell vorausbezahlte Teil des
Ankindigungsentgeltes riickvergtet.

KONKURRENZAUSSCHLUSS
13. Konkurrenzausschluss kann nicht gewahrt werden.

PLAKATLIEFERUNG

14. Die Lieferung der vereinbarten Zahl von Plakaten
und Ersatzplakaten (15% des Auﬂraesvolumens) hat
entsprechend den Terminen des Plakatkalenders frei
Haus, verzollt, plan und bei groBeren Mengen auf
Paletten an die Logistik der PROGRESS zu erfolgen.
Bei verspateter Lieferung wird die volle Laufzeit
berechnet. In diesem Falle kann eine termingerech-
te und vollstandige Auftragserfillung nicht gewahr-
leistet werden. Eine dadurch bedingte verspatete
Kleibung hat keine Verldngerung der Laufzeit zur
Folge.

WAHLEN UND VOLKSBEFRAGUNG

15. Die PROGRESS behélt sich das Recht vor, bei
Abhaltung von Wahlen (zum Gemeinderat, Landtag,
Nationalrat etc.) bzw. bei Volksbefragungen oder
ahnlichem, erteilte Auftrége, soweit es unbedingt
erforderlich ist, zu reduzieren bzw. zu stornieren,
ohne  dass  hieraus  der  Auftraggeber
Schadenersatzanspriche ableiten kannte.

AUSSERORDENTLICHE KOSTEN

16. Kosten fir besondere Leistungen, z.B.
Verpackungsmaterial, Zoll, Versandkosten, Aufkleben
von Streifen, Plakatierungen auBerhalb des regel-
maRigen Klebeganges, Rucksendungen nicht ver-
brauchter Plakate etc., hat der Auftraggeber zu tra-
gen.

WEITERGABE VON WERBEFLACHEN
17. Eine Untervermietung oder Weitergabe gebuch-
ter Werbefldchen an Dritfe ist nicht gestattet.

KOLLEKTIVPLAKATE

18. Fur Kollektivplakate (Plakate, die fir mehrere
Produkte und Marken oder Leistungen mehrerer
Unternehmungen werben) kann ein Aufschlag bis zu
200% verrechnet werden.

PLAKATFORMATE

19. Fur Plakate ab dem 16/1 Bg.-Format wird zur
genauen Auftragsdurchfihrung “eine Klebeskizze
erbeten. Bei Plakatformaten, die nicht den
Abmessungen oder 0-Normen bzw. der Bestellung
entsprechen, ist mit einem zusatzlichen Aufwand fur
Klebe- und Papierkosten zu rechnen.

Als Plakatformate gemaR 0-Norm A 1001 gelten:
1/1 Bg. 84 x 59,5¢cm, 2/1 Bg. 119 x 84cm, 4/1 Bg.
168 x 119cm, 8/1 Bg. 238 x 168cm, 16/1 Bg. 238 x
336em, 24/1 BP. 238 x 504cm, 48/1 Bg. 238 x
1.008cm Sonderformate nach Vereinbarung.

ZUSCHLAGE FUR SONDERFORMATE
20. Fur Plakate ab 8/1 Bg., deren Teile kleiner als
2/1 Bg. sind oder welche Sonderklebungen bedin-
gen, wird ein Zuschlag von 20% berechnet. Plakate,
ie im Hochformat bestellt, jedoch im Querformat
geliefert werden oder umgekehrt, konnen in der
Regel aus Grinden der Einteilun? nicht affichiert
werden. Die Verrechnung der bestellten Plakate wird
jedoch nach Auftrag vorgenommen.

PAPIERQUALITAT
21. Allen Plakatauftrégen liegt die Standardpapier-
qualitat eines holzfreien, einseitig glatten

Plakatpapiers mit einem Gewicht von mindestens
100 und hochstens 115 g/m2 zugrunde. Bei durch-
scheinendem Plakatpapier werden Kosten fir
Unterlagspapier und zusatzliche Klebekosten
verrechnet.

NICHT VERWENDETE PLAKATE
22. Die nicht verwendeten Plakate gehen, wenn

nichts anders ausdricklich schriftlich vereinbart
wurde, in das Eigentum der PROGRESS Uber.

ERHEBUNG DES WERBEAUFWANDES

23. Die PROGRESS ist berechtigt, die Stickzahl der fir
den Auftraggeber zum Aushang gebrachten Plakate
mit Angabe des Formates und der gebuchten
Qualitatskategorie It. PWO zum ausschlieRlichen
Iweck der Werbeaufwanderhebung einschlagigen
Instituten, die sich mit der Erhebung des
Werbeaufwandes in samtlichen klassischen Medien
befassen, mitzuteilen.

DATENSCHUTZ

24. Im Zusammenhang mit der Geschaftsbeziehung
zwischen Auftraggeber und der PROGRESS werden
nachstehend angefihrte Daten wie Titel, Name,
Anschrift, zum~ Iwecke einer Kundenevidenz,
Zusendung von Informationsmaterial und fir das
Rechnungswesen (ber den Auftraggeber gespei-
chert. Die Ubermittlung der angegebenen Daten
erfolgt nur im Rahmen des Zahlungsverkehrs. Jede
andere Form der Ubermittlung bedarf der gesonder-
ten Zustimmun? des Auftraggebers. Die personlichen
Daten des Auftraggebers werden nur, soweit es
gesetzli(h zuldssig ist, verwendet und weitergege-
en.

TARIFE

25. MaRgeblich fur die Berechnung sind die zur Zeit
der Durchfihrung des Auftrages L]J(‘Jltigen Tarife.
Tarifanderungen sind immer vorbehalten.

Alle Preise verstehen sich exkl. Mehrwertsteuer und
Werbeabgabe, zahlbar im vorhinein, netto Kassa
ohne Skonto. Es werden nur an die PROGRESS direkt
geleistete Zahlungen anerkannt.

TAHLUNGSBEDINGUNGEN

26. Die PROGRESS behalt sich vor, bei Erstbestellung
von Neukunden eine 100%ige Vorauszahlung des
Gesamtauftragswertes zu verlangen, fallig bei
Auftragserteilung. Bei Zahlungsverzug oder Stundung
werden bankmaRige Verzugszinsen™in Anrechnung
gebracht. Bei Nichteinhaltung der
Zahlungsbedingungen steht der PROGRESS das Recht
U, den Auftra% nicht auszufihren bzw. die
Ankﬂndi%ung nach Setzung einer Nachfrist von 3
Tagen ohne” weitere Mahnfrist sofort zu entfernen
bzw. die Plakate zu berkleben, wobei das Ent?elt
fur die Leistung, soweit sie erbracht wurde, sofort
fallig ist. Der Auftraggeber verpflichtet sich, fiir den
Fall 'des Zahlungsverzuges, der PROGRESS den ihm
hiedurch entstandenen” Schaden, insbesondere die
durch eine auBergerichtliche Eintreibung entstande-
nen Kosten, zu ersetzen.

Der PROGRESS steht das Recht zu, den Auftrag nicht
auszufihren bzw. die Ank(]ndi?ung sofort zu entfer-
nen bzw. die Plakate zu iberkleben, wenn iber das
Vermogen des Auftrag?ebers ein Konkurs- oder
Aus?leichsverfahren eroffnet oder ein Antrag auf
Eroffnung eines Konkursverfahrens mangels kosten-
deckendem Vermdgens abgewiesen wird, wobei das
Entgelt fur die Leistung, soweit sie erbracht wurde,
sofort fallig ist.

STORNOBEDINGUNGEN PLAKAT

27. Auftrage kdnnen nur bis spatestens 4 Kalender-
wochen vor Klebebeginn, der durch den Osterreichi-
schen Plakatkalender definiert ist, gebihrenfrei stor-
niert werden. Bei Auftragsrickiritten innerhalb
dieser Frist wird eine Stornogebhr in der Hohe von
10% ﬁin Worten: ~ zehn  Prozent)  der
Bruttoauftragssumme  ohne  Werbesteuer in
Rechnung gestellt. Dies gilt auch fir Teilstorni. Diese
Stornogebihr wird gutgeschrieben, wenn der
Auftrag im gleichen Umfang und zu den gleichen
Konditionen innerhalb von 6 Monaten durchgefihrt
wird. Die Stornierung hat schriftlich zu en‘ol?en. Fir
die Rechtzeitigkeit gilt der Termin des Einlangens
des Schreibens bei der PROGRESS. Die Stornierung
kann per Post, Fax oder e-mail mitgeteilt werden.

STORNOFRISTEN CITY LIGHT UND ROLLING BOARD

28. Auftrage konnen nur bis spatestens 4 Monate vor
Aushangs- bzw. Laufzeitbeginn gebihrenfrei stor-
niert werden. Bei Auftragsr[jcktritt innerhalb dieser
Frist wird eine Stornogebihr in Rechnung gestellt.
Diese betragt bei einem Auftragsricktritt bis 3
Monate vor Laufzeitbeginn 10% in Worten: zehn
Prozent), 2 Monate vor Laufzeitbeginn 20% (in
Worten:  zwanzig Prozent), 1~ Monat vor
Laufzeitbeginn 30% (in Worten: dreiBig Prozent) und
40% (in Worten: vierzig Prozent), wenn weniger als
30 Tage vor Klebebeginn storniert wird. Im Ubrigen
gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen sinn-
gemaR.

VERGEBUHRUNG DES VERTRAGES

29. Eine eventuell gesetzlich vorgeschriebene
Vergebihrung des Vertrages geht zu Lasten des
Auftraggebers.

ERFULLUNGSORT
30. Erfillungsort und Gerichtsstand fur samtliche
Verpflichtungen beider Teile ist der Sitz der PROGRESS.

BESONDERHEITEN CITY LIGHT

31. Das PlakatmaR betragt 118,5 x 175 cm (in einem
Stick,  Hochformat). = Die unein%eschrankte
Sichtbarkeit betré?t 115 x 171 cm (Hochformat). Die
Anlieferung muss flach auf Palette (nicht gefaltet) in
einem Stiick erfolgen. Die Standardpapierqualitat fir
City Light-Plakate ist Festrichenes Offsetpapier,
weiB, matt, holzfrei, [lichtdurchlassig mit einer
Grammatur von mindestens 120g/m2 bis maximal

140g/m2. Es konnen auch Filmfolien (GroRdias),
wenn sie der angegebenen GroRe entsprechen, ver-
wendet werden. Die Anlieferung erfolgt 14 Tage vor
Aushangbeginn. Die Aushangdauer betragt eine
Woche. Die Laufzeit beginnt jeweils am Donnerstag.
City Light wird in Netzen gebucht. Eine Selektion
bzw. BuchunE nach, wie unter Pkt. 3 angegebenen
Plakatstellenkategorien, ist nicht maglich.

BESONDERHEITEN ROLLING BOARD

32. Das Rolling Board (kurz RLB genannt) ist ein ver-
glaster und hinterleuchteter Werbetrager, der mit
einer Wechseltechnik ausgestattet ist, die eine
Mehrfachbelegung ermaglicht. Fur RLB gelten die
Geschaftsbedingungen der PROGRESS mit den nach-
stehenden Besonderheiten.

33. Die Plakatgestaltung und Plakatproduktion: Das
Sug]et ist im Format 3.140x2.310 mm anzulegen. Die
Schriften und die withtiﬁsten Elemente des Sujets
sind in der uneingeschrankten Sichtfliche von
3.000x2.160 mm zu platzieren, da in einem Rahmen
von 70 mm das Sujet teilweise durch ein verlaufen-
des  Passepartout  abgedeckt ist.  Die
Standardpapierqualitat fr ein RLB-Plakat wird durch
PROGRESS mit 170-200g/m2 vorgegeben. Die fir
den Druck verwendeten Materialien (Papier, Farbe)
missen den  gesetzlichen  dsterreichischen
Bestimmungen entsprechen.

34. 1-teilig gedruckte Plakate sind im MaB von
3.170 x 2.340 mm geschnitten anzuliefern. 2-teilig
gedruckte Plakate sind im MaR von 2.340 x 1.605
mm geschnitten anzuliefern. Bei der Anlieferung der
Plakate ist darauf zu achten, dass diese auf den
Paletten flach liegen und die Vorderseiten der
Plakate nach unten schauen, dass die Plakate je
Halfte geordnet und gleich ausgerichtet sind, und
dass die linken Halften der Plakate auf den rechten
Iie?en, Als Einlage zwischen den rechten und linken
Teilen der Plakate ist Karton, zwischen den Paletten
sind Holzplatten zu verwenden. Anlieferungstermin:
13 Tage vor Aushangbeginn. Sollte dieser Tag auf
einen Feiertag fallen, 14 Tage vor Aushangbeginn.

35. Das RLB wird in Netzen gebucht. Eine Selektion
bzw. Buchung nach den unter Punkt 3 angegebenen
Plakatstellenkategorien ist nicht moglich.

36. Die Aushangdauer betrdgt eine Woche. Die
Laufzeit beginnt je nach Netz Dienstag, Mittwoch od.
Donnerstag.

BESONDERHEITEN

DAUERWERBUNG UND TRANSPORT MEDIA

37. Als Tragermaterial fur Ihre Werbung sind nur
ablésbare und deckende, zertifizierte Folien von 3M
zugelassen. Die Verwendung von Klebebuchstaben
ist nicht gestattet.

Die Verwendung von Tagesleuchtfarben und reflek-
tierenden Farben ist nicht gestattet. Jede Ahnlichkeit
der Hinweistafeln mit offiziellen Verkehrszeichen ist
nicht gestattet.

38. Die Kosten fir Instandhaltung (z.B. Reinigung
oder Erneuerung) und Wiederherstellung  bei
Beschadigung bzw. Diebstahl usw. der Objekte
gehen zu'Lasten des Auftraggebers.

39. Montagearbeiten (Anbringung und Entfernung)
an unseren Objekten sind ausnahmslos durch
Beauftragte der PROGRESS durchzufihren. Fir alle
brigen Montagen, die nicht durch die PROGRESS
vorgenommen werden, haftet im Falle eventueller
durch das Werbeobjekt verursachter Beschadigungen
der Auftraggeber.

40. Nach Ablauf des Auftrages sind die Objekte wie-
der in den urspringlichen Zustand zu versetzen. Die
anfallenden Kosten gehen zu Lasten des
Auftraggebers.

41, Bei Verkehrsmittelwerbung werden Linien-
winsche nach Moglichkeit beracksichtigt, aus
technisch-organisatorischen Gronden der
Verkehrsmittelbetreiber kann jedoch keine Garantie
fur den stdndigen Einsatz der Fahrzeuge auf den
gewdnschten Linien Gbernommen werden.

42. Fur die Verkehrsmittelwerbung gilt ein
Ausfallsatz von 10%.

STORNOFRISTEN TRANSPORT MEDIA

43. Diesbeziglich verweisen wir auf den Pkt. 28 der
Allgemeinen Geschaftsbedingungen der PROGRESS
AuBenwerbung Ges.m.b.H.

BESONDERHEITEN SONDERWERBEFORMEN
44. Fir den Bereich Sonderwerbeformen gelten
gesonderte / erganzende Geschaftsbedingungen.

Die Geschaftsbedingungen der PROGRESS Werbe-
gesellschaft m.b.H. entsprechen sinngemaR der vom
Berufsgruppenausschuss AuBenwerbung des Fach-
verbandes Werbung und Marktkommunikation her-
ausgegebenen allgemeinen Geschéftsbedingungen.

Stand: Oktober 2008






